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Alternative zu Schufa & Co.: Junges Unternehmen bietet Bonitatsschein in Echtzeit fiir 6,90 Euro

Bonitatszertifikate gibt es neuerdings
auch bei einem Munchner Start-up na-
mens ,It's my data” (IMD). Fur 6,90 Euro
bietet das junge Unternehmen die Aus-
fertigung des Scheins ,,in Echtzeit” an.
IMD-Grunder Michael Giese (53), friher
als Bereichsleiter Produktmanagement
selbst bei der Schufa tatig, schildert das
Vorgehen von IMD: ,,Wir fragen im Auf-
trag unserer Nutzer nicht nur die Daten
der Schufa ab, sondern auch die der an-
deren fuhrenden Auskunfteien Boniver-
sum, Crif Burgel und arvato infoscore,
und fuhren sie zusammen. Vergleichba-
re Zertifikate kosten zwischen 23 und 30
Euro.” Das dauere nicht mehr als zwei
Minuten, sagt Gieses Partner Alexander

Sieverts, friher Chef beim Datenspezia-
list Axon Insight. Das Zertifikat ist das
erste Verkaufsprodukt der beiden Netz-
experten, die im Auftrag ihrer Kunden
nach deren digitalen Spuren fahnden.
Die hinterlasst jeder online beim Surfen,
Einkaufen, Buchen und Liken auf Face-
book & Co. Fur IMD ist jeder selbst recht-
maBiger Eigentimer seiner Daten: Er
soll sie sehen, verstehen und von ihnen
profitieren kénnen. Dazu wird man als
frisch registrierter Kunde zunachst in die
Lage versetzt, moglichst viele seiner ver-
streuten Daten aufzutreiben und auf
seinem IMD-Konto zusammenzufihren.
Die Website verfugt tGber die Adressen
von bisher 100 Unternehmen, von de-
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nen man Auskiinfte anfordern lassen
kann. GemaB der EU-Datenschutz-
grundverordnung von 2018 kénnte das
jeder auch selbst machen, so Giese. Die
Digitalformulare auf der Website ma-
chen es aber einfacher. Die Antwort
geht direkt an den Kunden, der dann
versuchen kann, eine Léschung zu errei-
chen. All das ist kostenlos. In Zukunft
kann man mit seinem Datenschatz auch
verdienen, davon sind die IMD-Griunder
Uberzeugt. Willigt man als Kunde in ei-
ne Weitergabe von definierten Daten
etwa an einen Handler ein, lasse sich der
das einen Rabatt kosten. Einen kleinen
Teil dieser ,,Pramie” wirde dann freilich
IMD abschoépfen. BARBARA WIMMER



