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,Wir wollen die Demokratisierung der Daten™

Das Start-up ,It's my data® lasst Nutzer die Informationen sammeln, die iiber sie im Netz im Umlauf sind — um selbst iiber sie zu verfiigen / Von Bastian Benrath

FRANKFURT, 11. August

iir knapp 700 Euro kann man im In-

F ternet die Anschriften, Telefonnum-
mem und E-Mail-Adressen von

3191 Restaurants im Umbkreis von 50 Kilo-
metern um Frankfurt kaufen. Auch von
Privatpersonen gibt es allerlei Daten im
Nete: Das hl::li.’uegé'ml.i ppen eines Namens
in eine Suchmaschine licfert haufig schon

Beruf, Wohnort, manchmal sogar
E-Mail-Adresse  oder Geburtsdatum.
Unsere App zu

Digital- und

Technikthemen

www.fazdigitec de

Auch Anschriften und Telefonnummern
kinnen hiufig gefunde n werden, seitdem
die Inhalte von Telefonbiichern online
verfigbar sind. Noch wiel mehr person-
liche Draten speichern Unternehmen iber
Personen, von sozialen Netzwerken dber
Versandhandler bis hin zu Auskunfteien
wie Schufa oder Arvato.

Wie wiire es nun, wenn ein Mensch alle
persanlichen Daten, die diber sie oder ihn
in der Welt sind, an einem Ort zisammen-
fiihren kiinnie — um dann nur bestimmien
Unternehme n zu erlauben, sic zu nutzen?
Genau das ist die Vision des Start-ups I('s
my data (deutsch: .Es sind meine Da-
ten™) aus Munchen. Wir wollen dem Nut-
zer wieder die Hoheit iiber seine Daten ge-
ben”, sagt Michael Giese, ciner der bei-

den Orninder des Jungunternehmens.
Kurz: die Demokratisierung der Daten.”

Ihr Ziel ist, dass Uniernchmen nur
dann noch an Daten dber Personen gelan-
gen, wenn sie diese selbst von ihnen erbit-
ten und ihnen dafir cine Gegenleistung
anbicten. Das ist freilich noch Zukunfis-
musik — doch die beiden Griinder haben
sich vorgenommen, darauf hinzuarbeiten,
fugt sein Partner Alexander Sieverts hin-
. Wir haben das Unternchmen nicht ge-
griindet, um nach einer Zeit einen profi-
tablen Exit hinzulegen, sondern aus Uber-
zeugung™, sagt Giese. Diese fiir Start-ups
eher ungewdhnliche Ha]:un& erklart sich
ein Stidck weit dariber, dass Giese und Sie-
verts keine typischen Grinder sind: Die
beiden sind 33 und 51 Jahre alt und haben
beide anschnliche Karricren hinter sich
gebracht, bevor sie sich entschlossen
grinden.

Dias Prinzip von It's my data ist eigent-
lich simpel: Nutzer kinnen sich aof itsmy-
data.de kostenlos ein Konto anlegen und
dann damit beginnen, die Gber sie bei Un-
ternchmen vorhandenen rsonlichen
Daten zusammenzutragen. Vorgefertigie
Antrage darauf stellt die Plattform bereit,
die Nutzer missen sic nur ausfiillen und
abschicken. Grundlage dafiir, dass die Un-
ternchmen auf eine solche Anfrage hin
die ecinen Nuizer betrefienden Daten
auch herauspeben milssen, ist die newe eu-
ropaische Diate nschutz-Grundverord-
nung (DSGVO), die jeder Person unter an-
derem das Recht dazu einrdumt, idber sie
gespeicherte Daten einzusehen, korrigie-

ren zu konnen oder laschen zu lassen. So
kinnen recht einfach die eipenen Daten
von Twitter, Facebook oder Google abge-
fragt werden, ebenso wie von Online-
hiindlern, zahlreichen anderen Unterneh-
men und den vier groflen Auskunficien
Schufa, Creditreform Boniversum, Arva-
to und Crif Bargel. Zuriickkommende Da-
ten sorticrt dic Plattform automatisch in

Die beiden Griinder Michael Giese (finks) und Alecander Sieverts

eine von owoll Kategorien und bereitet
sie grafisch auf, damit sie verstindlich
werden. So kinnen sich Notzer ein Bild
davon machen, was fiir Daten ober sie
dberhaupt im Umlauf sind. Das kann
auch durchaus praktisch sein, vm die Da-
ten auf ihre Richtigkeit hin zu iberprifen
— und nicht erst bei einer negativen Schu-
fa-Auskunft zu merken, dass die dort ge-

et A chin Sechemsal

speicherten Daten einen Fehler enthal-
ten. Rund 6000 Nuzer haben sich in den
vergangenen knapp zwei Jahren fiir ein
Konto registriert, obwohl das Unterneh-
men bislang noch keine Werbung macht.

Wenn der Nutzer seine Daten aof diese
Weise cinmal auf die Plattform geladen
hat, soll er zudem die Moglichkeit bekom-
men, mit ihnen einen Gewinn zu machen.
Biz Ende des Jahres soll eine entsprechen-
de Funktion eingefiihrt werden. Denkbar
ist etwa, dass er einem Unternehmen ge-
stattet, ihm Werbung an seine Adresse
schicken und dafir Bonusmeilen oder
auch Geld bekommit. Im Moment konzen-
trierten sie sich primar darauf, den Nut-
zern zuerst cinmal bewusst zu machen,
was fiir Daten es Gber sie im Netz gibt,
sagt Sieverts, doch dieser Schritt sei fest
eingeplant. Die Unternehmen, von denen
Daten abgefragt werden, reagieren sehr
unterschiedlich auf den Ansatz von It's
my data. Von vielen komme durchaus po-
sitives Feedback, erzahlt Sieverts. Sie ver-
suchten durch eine Kooperation mit dem
Start-up mu dokumentieren, dass thnen
der Datenschutz ihrer Kunden am Herzen
liege. Andere erfillen nur das gesetzliche
Minimum. Die Schufa etwa schickt Kun-
den ihre Datensusriige nur auf Papier,
eine digitale Ubermittlung verweigert sie.
Allerdings ist [t's my data auch darauf vor-
bereitet, die Plattform siellt ihren Nut-
zern eine Texterkennung zur Verflgung,
wenn sie solche Papierbelege cinscannen.
Wir sind kein Feind der Industrie™, sagt
Sieverts. Wir wollen den Nutzer nur wie-
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der auf Aupenhdhe mit den Unterneh-
men bringen.”

Bei aller Uberzeugung wollen er und
Giese mit dem Start-up allerdings natiir-
lich auch Geld verdienen, schlieBlich
stammt ein groBer Teil des Startkapitals
von ithren persdnlichen Konten. Neben ih-
nen investierte der [T-Uniernehmer und
soziale Investor Ralph Suikat. Das Unter-
nchmenskapital beluft sich den Grin-
dern zufolge inrwischen auf eine sicben-
stellige Summe. Verdienen wollen sie frei-
lich micht durch den Handel mit Daten,
sofdern einerseits dariber, dazs gie Boni-
titsauskinfte anbieten, wie sie etwa fir
den Abschluss von Mietvertrigen hanfig
notwendig sind. Zudem ist ein gebihren-
pilichtiges Premium-Konto mit weiterge-
henden Funktienen geplant und eine Ver-
mitthury bihr von Unternehmen, die
Nutzern Daten abkaufen.

Wird ein solcher Datenkauf for Unter-
nehmen in Zukonft normal sein? Die bei-
den Grinder sind davon Gberzeupt. Man
muss daran glauben, dass die Zeit vor-
ibergeht, in der Nutzer Unternehmen fiir
eine kostenlose Dienstleistung thre Daten
dberlassen®, sagt Sieverts. Das sei aber
mehr als nur ein frommer Wunsch:
Wenn ich den Leuten zeige, dass sie
Geld fir ihre Daten bekommen kinnen,
dann werden sie sicherlich sparsamer mit
deren Weitergabe werden® Doch auch
ihm ist klar, dass dieser Geisteswandel
nicht ober Nacht kommen wird. Was wir
hicr machen ist kein Sprint — das ist eine
Langstrecke.”



